FACULTAD DE FILOSOFIA Y LETRAS Curso 2022/23

GUIA DOCENTE

DENOMINACION DE LA ASIGNATURA

Denominacién: EL DISCURSO PUBLICITARIO

Cédigo: 102648

Plan de estudios: = GRADUADO/A EN GESTION CULTURAL POR LA UNIVERSIDAD (Cyrso: 4
DE CORDOBA

Materia: TECNICAS DE COMUNICACION

Caracter: OPTATIVA Duracién: SEGUNDO CUATRIMESTRE
Créditos ECTS: 6.0 Horas de trabajo presencial: 60
Porcentaje de presencialidad: 40.0% Horas de trabajo no presencial: 90

Plataforma virtual: -

DATOS DEL PROFESORADO

Nombre: GONZALEZ JIMENEZ, JUAN MIGUEL (Coordinador)

Departamento: CIENCIAS DEL LENGUAJE

Area: LINGUISTICA GENERAL

Ubicacién del despacho: Area de Lingiiistica General, escaleras del patio de cafeterfa, 22 planta
E-Mail: 132gojij@uco.es Teléfono: 957218413

Nombre: ARJONA ZURERA, JUAN LUIS

Departamento: CIENCIAS DEL LENGUAJE

Area: LENGUA ESPANOLA

Ubicacién del despacho: Area de Lengua Espaiiola, escaleras del patio de cafeteria, 22 planta
E-Mail: jarjona@uco.es Teléfono: 957 21 87 89

REQUISITOS Y RECOMENDACIONES

Requisitos previos establecidos en el plan de estudios
No se contemplan requisitos previos.

Recomendaciones

Recomendaciones generales: se recomienda tener unas buenas destrezas en ofiméatica y una competencia digital
desarrollada.

Recomendaciones para alumnado erasmus: dada la complejidad tedrica de la asignatura, es necesario que se
posea un nivel avanzado de espaifol (B.1.-B.2.).

COMPETENCIAS

CB3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética

CB4 Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado

CG1 Conocimiento de la norma y uso coherente, correcto y adecuado de la lengua espafola, oralmente y
por escrito
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OBJETIVOS

El estudio de los principios que regulan el uso del lenguaje en el discurso publicitario, es decir, las condiciones
que determinan el empleo de enunciados concretos emitidos por hablantes concretos en situaciones comunicativas
concretas, y su interpretacién por parte de los destinatarios.

CONTENIDOS

1. Contenidos teoricos

1. Introduccién: publicidad comercial y publicidad institucional
2. Caracteristicas linglisticas de los textos publicitarios:

2.1. Los recursos del nivel fénico

2.2. Caracteristicas morfosintacticas

2.3. Peculiaridades léxico-semanticas

3. Caracterizacion pragmatico-discursiva de los textos publicitarios:
3.1. Los elementos de la comunicacion publicitaria

3.2. Los actos de habla del discurso publicitario

3.3. Las implicaturas de los textos publicitarios

3.4. La relevancia del discurso publicitario

3.5. La argumentacion discursiva en el texto publicitario

3.6. Los grados de cortesia en el discurso publicitario

2. Contenidos practicos
Analisis discursivo de textos publicitarios desde un enfoque pragmadtico.

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE RELACIONADOS CON LOS CONTENIDOS

Educacion de calidad
Igualdad de género
Produccion y consumo responsables

METODOLOGIA

Adaptaciones metodoldgicas para alumnado a tiempo parcial y estudiantes con discapacidad
y necesidades educativas especiales

1. El alumnado a tiempo parcial deberd incrementar el nimero de tutorias solicitadas al profesor mediante el
correo electronico.

2. Las estrategias metodoldgicas y el sistema de evaluacion contemplados en esta Guia Docente seran adaptados
de acuerdo a las necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales
en los casos que se requiera.

Actividades presenciales

Actividad
Actividades de evaluacion 2 - 2
Andlisis de documentos 5 - 5
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Actividad Grupo completo Grupo mediano
Comentarios de texto 10 - 10
Exposicion grupal 3 - 3
Leccién magistral 20 15 35
Tutorias 5 - 5
Total horas: 45 15 60

Actividades no presenciales

Busqueda de informacién 15
Consultas bibliogrdficas 10
Estudio 45
Trabajo de grupo 20

Total horas: 90

MATERIAL DE TRABAJO PARA EL ALUMNO

Casos y supuestos practicos
Ejercicios y problemas

Referencias Bibliogréficas

EVALUACION
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Competencias g 2
3
CB3 X X X
CB4 X X X
CG1 X X X

Total (100%) 20% 30% 50%
Nota minima (*) 0 4 4

(*)Nota minima (sobre 10) necesaria para que el método de evaluacion sea considerado en la calificacién final de la asignatura. En todo caso, la calificacién final para aprobar la
asignatura debe ser igual o superior a 5,0.
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Valora la asistencia en la calificacion final:
No

Aclaraciones generales sobre los instrumentos de evaluacidn:

Los alumnos desarrollaran un proyecto a lo largo del curso que debera entregarse en la fecha convenida por el
profesorado. Al final de curso, se expondrd oralmente dicho proyecto. Ademas, durante la docencia se iran
desarrollando comentarios de textos relacionados con la asignatura.

NOTA IMPORTANTE: dado el caracter de la asignatura, la aparicién de una falta de ortografia en los sistemas de
evaluacion implicard el SUSPENSO de dicha actividad.

Asimismo, la utilizacion de textos sin referencia a la fuente utilizada en trabajos o ejercicios supondra su
descalificacion directa.

El porcentaje de la nota correspondiente a los comentarios de texto tendra validez hasta la 2.2 convocatoria de
julio. El proyecto y la exposicion oral serédn evaluados en cada convocatoria.

Aclaraciones sobre la evaluacion para el alumnado a tiempo parcial y necesidades
educativas especiales:

Aclaraciones sobre la evaluacién para el alumnado a tiempo parcial y necesidades educativas especiales:

1. El alumnado a tiempo parcial realizarda el proyecto al igual que sus compaifieros de curso, aunque por motivos
justificados pudiera realizar la exposiciéon del mismo en otra fecha.

2. Las estrategias metodoldgicas y el sistema de evaluacion contemplados en esta Guia Docente serdn adaptados a
las necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales en los casos
que se requiera.

Aclaraciones sobre la evaluacion de la primera convocatoria extraordinaria y convocatoria
extraordinaria de finalizacion de estudios:

Los alumnos que se presenten a la primera convocatoria extraordinaria o a la convocatoria extraordinaria de
finalizacién de estudios realizaran el mismo proyecto expuesto en los sistemas de evaluacién y su exposicién oral.
El proyecto contard un 60 % de la evaluacion final y la exposicion un 40 %.

Criterios de calificacion para la obtencion de Matricula de Honor:

Haber obtenido una calificacion minima de sobresaliente (9) y haber destacado por una participacion activa y por
el esfuerzo y rendimiento relizado.

BIBLIOGRAFIA

1. Bibliografia basica

BIBLIOGRAFIA SOBRE EL LENGUAJE NO VERBAL

Davis, Flora [1976] (2002), La Comunicacién no verbal, Madrid, Alianza.

Descamps, M-A (1990), El lenguaje del cuerpo y la comunicacién corporal, Bilbao, Deusto.

Fast, Julius (1994), El sublenguaje del cuerpo. Gestos, posturas y distancias en las relaciones personales y en la
empresa, Barcelona, Piados.

Huber, C. (2003), La primera impresién, Barcelona, Océano Ambar.

Knapp, Mark L. (1999), La comunicacién no verbal. El cuerpo y el entorno, Barcelona, Paidds

Minués Vela, A. (1999) La otra comunicacién: comunicacién no verbal, Madrid, ESIC.

Pease, Allan (1997), El lenguaje del cuerpo, Barcelona, Paidos.

--------------- (1998), El lenguaje del cuerpo: como leer el pensamiento de los otros a través de sus gestos, Barcelona,
Piados.

Rodriguez, A. (1999), El lenguaje del cuerpo, Madrid, CNSE
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Whiteside, R. (), El lenguaje del rostro, Bilbao, Edic. Deusto.

BIBLIOGRAFIA SOBRE LA LENGUA DE LA PUBLICIDAD Y LA ARGUMENTACION

- Aldea, Santiago e Ignacio Vazquez (1991), Estrategia y manipulaciéon del lenguaje, Zaragoza, Prensas Univ. De
Zaragoza.

- Arconada, M.A. (1997), 'El discurso de la Publicidad', en Textos de Didactica de la Lengua y de la Literatura, 14,
Barcelona, GRAO, pp., 37-64.

- Barry , Ann Marie (1992), El portafolio creativo del publicista, México, Ed. McGraw-Hill.

- Barthes, Roland (1990), 'El mensaje publicitario', en La aventura semiotica, Barcelona, Paidds, pp. 239-243.
Bassat, Luis (1994), El libro rojo de la Publicidad, Barcelona, Ed. Folio.

B (1999), El libro rojo de las marcas, Madrid, Espasa Calpe.

- Benavides Delgado, J. (1997), Lenguaje Publicitario. Hacia un estudio del lenguaje en los medios, Madrid,
Sintesis.

- Benton, (1992), Cémo 'vender' la propia imagen, Barcelona, Grijalbo.

- Blanco, Luisa, (1997), "La lengua de la publicidad", en La Comunicacion Publicitaria, Pontevedra, Excma.
Diputacion de Pontevedra, pp. 183-213.

--------------- (1997), "El lenguaje de los textos publicitarios", en M.a do Carmo Henriquez y M.A. Esparza (eds.),
Estudios de Lingiiistica, Vigo, Departamento Filologia Espafola, pp. 155-165.

---------------- (1999), Los errores mas frecuentes en la Publicidad Institucional de Galicia, Excma. Diputacién
Provincial de Pontevedra.

----------------- (2000), "La lengua en la publicidad radiofénica", en La Publicidad en la radio. VI Xornadas de
Comunicacién Social, Excma. DiputacionProvincial

de Pontevedra, pp. 135- 156.

- Block de Behar, Lisa (1973), El Lenguaje de la Publicidad, México, Siglo XXI Editores.

- Caples, John (1998), Publicidad creativa, México, Prentice may.

- Carbonero Cano, P. (1992), "Modalidades enunciativas en los textos publicitarios", en Ariza, Manuel (ed.),
Problemas y métodos en el analisis detextos. memoriam Antonio Aranda, Sevilla, Secretariado de Publicaciones de
la Universidad, pp. 109-122.

Cardona, D.-R. Ferndndez Berasarte, (1979), Lingliistica de la Publicidad. El idioma espafiol y la publicidad,
Madrid, Jucar.

- Caro, Antonio (1994), La publicidad que vivimos, Madrid, Ed. Eresma & Celeste Ediciones.

- Cerezo; M. (1992), Guia del redactor publicitario, Barcelona, Octaedro, 3.a ed., 1994.

- Conejero Lopez, Marta (1995), La comunicacién especializada: los modelos del lenguaje publicitario, Valencia,
Ed. The notebooks of the Shakespeeare.

Davis Lasker, A. (1992), Campaiias publicitarias exitosas, México, Graficas Monte Alban.

- Delbecque, J.- Leuven, K.U. (1990), "El lenguaje de la publicidad y su poder de sugestiéon. Anuncios publicitarios
en El Pais Semanal: los topicos méas y su formulacion" en Lingiiistica Espanola Actual, XII, 2, 197-213.

- Diez de Castro, E.C.- Enrique Martin Armario (1993), Planificacién publicitaria, Madrid, Piramide. Vid.
especialmente de la parte cuarta, el capitulo construccion del anuncio en prensa, pp. 219-236.

- Duch, C. (1986), Los medios publicitarios, Barcelona, Universidad Auténoma.

- Duréan, A. (1982), Psicologia de la publicidad y de la venta, Barcelona, Ceac.

- Eguizabal Maza, R. (1998), Historia de la Publicidad, Madrid, Editorial Eresma & Celeste Ediciones.

- Enel, Francoise (1977), El cartel. Lenguaje/ Funciones /Retdrica, Valencia, Fernando Torres Editor.

- Feliu Garcia, E. (1984), Los lenguajes de la publicidad, Alicante, Universidad de Alicante.

- Ferraz Martinez, A. (1993), El Lenguaje de la Publicidad, Madrid, Arco/Libros.

--------------------- (1996), "El lenguaje de los textos publicitarios", en Lengua Espainola, Madrid, Alhambra.

- Ferrer Rodriguez, E. (1989), "El lenguaje publicitario en la comunicacién", en Revista de Occidente, 92, enero,
pp. 23-37.

——————————————————— (1994), El lenguaje de la Publicidad, México, Fondo de Cultura Econdmica.

- Ferrer Rosello, C. (1992), Genios y monstruos de la publicidad, Madrid, Dossat.

B e e (1998), La publicidad de la a... a la ...z, Madrid, Edimarco.
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B (1998), Todos los nombres de la publicidad, Madrid, Edimarco.

e (1998), Erotismo y violencia en la publicidad, Madrid, Edimarco.

- oo (1998), Persuasién oculta, Madrid, Edimarco.

- e et allii (2000), Estrategias y tacticas de la publicidad, Madrid, Edimarco.

- Font, D. (1984), El poder de la imagen, Madrid, Salvat.

- Fuentes Rodriguez, C. y Alcaide Lara, E. (2020 [2002]), Mecanismos lingiiisticos de la persuasiéon. Cémo
convencer con palabras. Madrid, Arco Libros.

- Furones, M.A. (1980), El mundo de la publicidad, Madrid, Salvat (Coleccién Temas Clave,2).

- Garcia Uceda, M. (1995), Las claves de la publicidad, Madrid, Ed. ESIC.

- Gomez, T (1984), Psicologia y mensaje publicitario Madrid, Graficas Pablo.

- Gonzalez Martin, J.A. (1996), Teoria general de la publicidad, México, F.C.E.; vid. la segunda parte 'La
produccion del mensaje publicitario’, pp. 185-- Gonzéalez Requena, J.-Amaya Ortiz de Zarate (1995), El espot
publicitario, L.as metamorfosis del deseo, Madrid, Catedra.

- Gurrea Saavedra, A. (1998), Introduccién a la publicidad, Bilbao, Servicio Ed. Univ. Pais Vasco.

Gutiérrez Ordoéiiez, S. (1997), Comentario pragmatico de textos publicitarios, Madrid, Arco/Libros.

- Haas, C.R. (1971), Teoria, técnica y practica de la publicidad, Madrid, Rialp.

- Hauser, R. (1993), Cémo concebir y redactar una PUBLICIDAD DIRECTA EFICAZ, Bilbao, Ed. Deusto.

- Hernandez Martinez, Caridad (1999), Manual de Creatividad Publicitaria, Sintesis.

- Hernando Cuadrado, L.A. (1984), El lenguaje de la publicidad, Madrid, Coloquio.

- Higgins, Denis (1991), El arte de escribir publicidad, México, McGraw-Hill.

- Leduc, R. (1986), Principios y practicas de la publicidad, Bilbao, Deusto.

- Lomas, C. (1994), "La comunicacion publicitaria", en Lomas, C. (ed.), La ensefianza de la lengua y el aprendizaje
de la comunicacion, Gijon, Trea.

————————————————— (1996), El espectaculo del deseo. Usos y formas de la persuasién publicitaria, Barcelona, Octaedro
(Coleccién Lenguaje y comunicacion).

- Lépez Eire, A. (1998), La retérica en la publicidad, Madrid, Arco/Libros, S.L.

- Lépez Garcia, A. (1996) (coord.), "La Publicidad, en Lengua Espafiola, Valencia, ECIR.

- Macid Mercadé, J. (2000), Comunicacién persuasiva para la sociedad de la informaciéon, Madrid, Universitas (cap.
II: "Teoria de la comunicacién publicitaria").

- Madrid Céanovas, S. (2000), "Palabras e imagen. Problemas semiéticos del texto publicitario",en Revista de
Investigacion Lingiiistica. No 1- Vol III, Departamento de Lengua Espafiola y Lingiiistica General, Facultad de
Letras, Universidad de Murcia, pp. 113-155.

- Martinez Bouzas, R. (1992), "A linguaxe publicitaria", en G. Rojo et al. (eds.), As linguaxes dos medios de
comunicacion escritos en Galicia, Santiago, Lea (Coleccién Comunicacién).

- Matterlat, Armand (1991), La publicidad, Barcelona, Paidéds.

- Moline, M. (1999), La Fuerza de la Publicidad, Cuadernos Cinco Dias, Expansion.

- emeeeeeee (2000), La Fuerza de la Publicidad, Madrid, Universidad Antonio de Nebrija.

- Mourelle de Lema, M. (1994), El lenguaje publicitario. Aproximacién a su estudio, Madrid, Grugalma.

- Ogilvy, David (1983), Ogilvy & Publicidad, Barcelona, Folio.

e (1999), Ogilvy y la publicidad, Barcelona, Folio, 6.a ed.

- Ortega M., Enrique (1992), La publicidad en television, Madrid, Delphi

s (1999), La comunicacién publicitaria, Madrid, Pirdmide.

- Peninou, G. (1976), Semioética de la publicidad, Barcelona, Gustavo Gili.

- Pefia-Marin Cristina y Carlo Frebetti (1994), La mujer en la publicidad, Madrid, M.o de Trabajo y Asuntos
Sociales.

- Pérez, R.A. (2001), Estrategias de comunicacién, Barcelona, Ariel

- Pérez Ruiz, M.A. (1996), Fundamentos de las estructuras de la publicidad, Madrid, Sintesis.

et e (2003), La transicién de la publicidad espafiola (anunciantes, agencias, centrales y medios), 1950-
1980, Madrid, Ed. Fragua.

- Pérez Tornero, J.M. (1982), La semidtica de la publicidad. Anélisis del lenguaje publicitario, Barcelona, Nitra..

- Rey, Juan (1996), Palabras para vender, palabras para sofiar, Barcelona, Paidés
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- Romero Gualda, M.V. (1997), "De coédigos, lecturas y textos publicitarios en espaifiol”, en Homenaje al profesor D.
Antonio Roldan Pérez, Vol. II, Escavy-Zamora, R.Herndndez Sanchez, E., Herndndez Terrés, J.M., Lépez Martinez,
M.a I. (Eds.) Universidad de Murcia.

- Romero, M.2 V. (coord. 2005) Lenguaje publicitario. La seduccién permanente. Barcelona: Ariel.

- Royo Vela, M. (2002), Comunicacion publicitaria, Madrid, Minerva.

- Saborit, J. (1988), La imagen publicitaria en televisiéon, Madrid Cétedra, 2.a ediciéon 1992.

- Sanchez Corral, L. (1991), Retoérica y sintaxis de la publicidad (Itinerarios de la persuasion), Cérdoba,
Universidad de Cérdoba.

---------------- (1997), Semiética de la Publicidad, Madrid, Sintesis.

- Spang, Kurt (1979), Fundamentos de retérica literaria y publicitaria, Pamplona EUNSA, 3 ed. 1991.

- Tato Plaza, A. (1996), La Publicidad Comparativa, Madrid, Marcial Pons.

Victoroff, Victor (1980), La publicidad y la imagen, Barcelona, Ed. Gustavo Gili.

- VV.AA. (1996), Los lenguajes especiales, Granada, Ed. Comares.

- VV.AA. (1998), La publicidad en televisién, V Xornadas de Comunicaciéon Social, Pontevedra, Excma. Diputacién
Provincial de Pontevedra y Universidad de Vigo.

2. Bibliografia complementaria

Ninguna

CRITERIOS DE COORDINACION

Actividades conjuntas: conferencias, seminarios, visitas...
Criterios de evaluaciéon comunes

Fecha de entrega de trabajos

Seleccidon de competencias comunes

CRONOGRAMA

Actividades de
evaluacion
Analisis de

documentos
Tutorias
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Comentarios de texto
Exposicion grupal

19 Quincena 0,0 0000008000

249 Quincena 0,0 | 10|20 00| 50|00

39 Quincena 0010|110 |00 |50] 10

449 Quincena 0,0 (10|20 |00 |50]10

5¢ Quincena 00|10 20]|00]50]10

6¢ Quincena 0,0 (10|20 00]|50]10

79 Quincena 20 (00|10 ]|30(20]10

Total horas: 2,0 5,0 10,0 3,0 35,0 5,0
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Las estrategias metodoldgicas y el sistema de evaluacion contempladas en esta Guia Docente seran adaptadas de acuerdo a las

necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales en los casos que se requieran.

PLAN DE CONTINGENCIA: ESCENARIO A

El escenario A, se corresponde con una menor actividad académica presencial en el aula como
consecuencia de medidas sanitarias de distanciamiento interpersonal que limite el aforo permitido en
las aulas.

METODOLOGIA

Aclaraciones generales sobre la metodologia en el escenario A

Se adoptara un sistema multimodal o hibrido de ensefianza que combine, en todo lo posible, las clases
presenciales en aula y las clases presenciales por videoconferencia (sesiones sincronas) que se impartiran en el
horario aprobado por el Centro. La distribucién temporal de las actividades que se llevaran a cabo de forma
presencial en aula y presencial por videoconferencia estara determinado por el Centro en funcion del aforo
permitido en los espacios docentes y las medidas sanitarias de distanciamiento interpersonal que estén vigentes
en cada momento.

EVALUACION
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Competencias g 2
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o
CB3 X X X
CB4 X X X
CG1 X X X

Total (100%) 20% 30% 50%
Nota minima (*) 0 4 4

(*)Nota minima (sobre 10) necesaria para que el método de evaluacion sea considerado en la calificacién final de la asignatura. En todo caso, la calificacién final para aprobar la
asignatura debe ser igual o superior a 5,0.

Valora la asistencia en la calificacion final (Escenario A):

No

Aclaraciones generales sobre los instrumentos de evaluacion (Escenario A):

Los alumnos desarrollaran un proyecto a lo largo del curso que deberé entregarse en la fecha convenida por el
profesorado. Al final de curso, se expondrd oralmente dicho proyecto. Ademads, durante la docencia se irdn
desarrollando comentarios de textos relacionados con la asignatura.

NOTA IMPORTANTE: dado el caracter de la asignatura, la aparicién de una falta de ortografia en los sistemas de
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evaluacion implicard el SUSPENSO de dicha actividad.

Asimismo, la utilizacion de textos sin referencia a la fuente utilizada en trabajos o ejercicios supondréa su
descalificacion directa.

El porcentaje de la nota correspondiente a los comentarios de texto tendrd validez hasta la 2.2 convocatoria de
julio. El proyecto y la exposicion oral seran evaluados en cada convocatoria.

Aclaraciones sobre la evaluacion para el alumnado a tiempo parcial y necesidades
educativas especiales (Escenario A):

Aclaraciones sobre la evaluacion para el alumnado a tiempo parcial y necesidades educativas especiales:

1. El alumnado a tiempo parcial realizara el proyecto al igual que sus compaifieros de curso, aunque por motivos
justificados pudiera realizar la exposicion del mismo en otra fecha.

2. Las estrategias metodoldgicas y el sistema de evaluaciéon contemplados en esta Guia Docente seran adaptados a
las necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales en los casos
que se requiera.

PLAN DE CONTINGENCIA: ESCENARIO B

El escenario B, contempla la suspension de la actividad presencial en el aula como consecuencia de
medidas sanitarias.

METODOLOGIA

Aclaraciones generales sobre la metodologia en el escenario B

La actividad docente presencial se llevara a cabo por videoconferencia (sesiones sincronas) en el horario aprobado
por el Centro. Se propondran actividades alternativas para los grupos reducidos que garanticen la adquisicién de
las competencias de esa asignatura.
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EVALUACION
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CB3 X X X
CB4 X X X
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Total (100%) 20% 30%

Nota minima (*) (1) 4

Nota minima (sobre 10) necesaria para que el metodo de evaluacion sea considerado en la calificacién final de la asignatura. En todo caso, la calificacién final para aprobar la
asignatura debe ser igual o superior a 5,0.
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Valora la asistencia en la calificacion final (Escenario B):
No

Aclaraciones generales sobre los instrumentos de evaluacion (Escenario B):

Los alumnos desarrollardn un proyecto a lo largo del curso que debera entregarse en la fecha convenida por el
profesorado. Al final de curso, se expondra oralmente dicho proyecto. Ademaés, durante la docencia se irdn
desarrollando comentarios de textos relacionados con la asignatura.

NOTA IMPORTANTE: dado el caracter de la asignatura, la aparicién de una falta de ortografia en los sistemas de
evaluacion implicard el SUSPENSO de dicha actividad.

Asimismo, la utilizacion de textos sin referencia a la fuente utilizada en trabajos o ejercicios supondréa su
descalificacion directa.

El porcentaje de la nota correspondiente a los comentarios de texto tendra validez hasta la 2.2 convocatoria de
julio. El proyecto y la exposicién oral serédn evaluados en cada convocatoria.

Aclaraciones sobre la evaluacion para el alumnado a tiempo parcial y necesidades
educativas especiales (Escenario B):

Aclaraciones sobre la evaluacién para el alumnado a tiempo parcial y necesidades educativas especiales:
1. Fl alumnado a tiempo parcial realizara el proyecto al igual que sus compafieros de curso, aunque por motivos
justificados pudiera realizar la exposiciéon del mismo en otra fecha.
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2. Las estrategias metodoldgicas y el sistema de evaluacién contemplados en esta Guia Docente seran adaptados a
las necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales en los casos

que se requiera.
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