INSTITUTO DE ESTUDIOS DE POSGRADO Curso 2023/24

GUIA DOCENTE

DENOMINACION DE LA ASIGNATURA

Denominacién: DERECHOS HUMANOS Y MEDIOS DE COMUNICACION

Cédigo: 100392
Plan de estudios: MASTER UNIVERSITARIO EN CULTURA DE PAZ, CONFLICTOS, Cyrso: 1

EDUCACION Y DERECHOS HUMANOS
Créditos ECTS: 2.5 Horas de trabajo presencial: 19

Porcentaje de presencialidad: 30.0% Horas de trabajo no presencial: 43.5
Plataforma virtual: www.uco.es/moodle

DATOS DEL PROFESORADO

Nombre: TORRES AGUILAR, MANUEL (Coordinador)

Departamento: CIENCIAS JURIDICAS INTERNACIONALES E HISTORICAS Y FILOSOFIA DEL DERECHO
Area: HISTORIA DEL DERECHO Y DE LAS INSTITUCIONES

Ubicacién del despacho: CATEDRA UNESCO. EDIF. PEDRO LOPEZ DE ALBA (ANTIGUO RECTORADO)
E-Mail: dh1toagm@uco.es Teléfono: 957212005

URL web: www.uco.es/catedraunesco

REQUISITOS Y RECOMENDACIONES

Requisitos previos establecidos en el plan de estudios

Ninguno

Recomendaciones

Ninguna especificada

COMPETENCIAS

OBJETIVOS

Que la paz es una categoria de andlisis y, por tanto, abordable desde un punto de vista cientifico.- Que es
necesario un giro ontoldgico y epistemoldgico que permita situar la paz en el centro de nuestra investigacion.- Que
la complejidad de la investigacion para la paz requiere de abordajes transdisciplinares.- Que la paz, como
categoria de analisis, contribuye de manera decisiva a la conceptualizacidén de los conflictos, la propia paz, la
violencia, las mediaciones, el poder, la identidad y el empoderamiento pacifista.-Que tengan un conocimiento
general y basico en las materias relacionadas con la Cultura de Paz, los Conflictos y los Derechos Humanos.
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CONTENIDOS

1. Contenidos teodricos

Tema 1. Teoria y Estructura de la comunicacién. Tema 2. Estrategias de comunicacién y persuasiénof the course
(expressed in terms of learning outcomes 2.1 Comunicacién y persuasion 2.2 Teorias estratégicas basicas 2.3
Formas persuasivas de comunicacion: Publicidad y propagandaTema 3. Medios de comunicacién, educacion,
Derechos Humanos y cultura de Paz.Tema 4. Derechos Humanos y Cultura de paz en distintos discursos
mediaticos: Cine, informativos y publicidad.Tema 5. El papel del Estado en la produccién de productos mediaticos
para el fomento de la Cultura de Paz.Tema 6. Conceptos basicos y orientaciones para poner en marcha una
campana mediatica para la Cultura de Paz

2. Contenidos practicos

El alumno sera capaz de:- Tener una actitud critica ante los medios de comunicacién.- Asumir los desafios actuales
de la investigacion para la paz desde una perspectiva compleja, transcultural y transdisciplinar.- Generar un
analisis critico de los medios de comunicacion, descubriendo las motivaciones e intenciones primarias tanto en el
por qué de la noticia, su distribucién y su estructura forma. - Analizar realidades vinculando los desarrollos
tedricos y metodoldgicos de la investigacion para la paz y los de sus respectivas disciplinas.- Contribuir en la
construcciéon de propuestas activas de generacién de noticias comprometidas en la defensa de los derechos
humanos y la denuncia de su incumplimiento.. Gestionar el conocimiento y la comunicacién como fuentes e
instrumentos de desarrollo social orientados al fomento de la educacion de la cultura de paz y de los derechos
humanos- Proponer y en su caso llevar a cabo acciones creativas que a partir de los medios de comunicacién
activen la defensa de los derechos humanos

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE RELACIONADOS CON LOS CONTENIDOS

Igualdad de género
Paz, justicia e instituciones soélidas
Alianzas para lograr los objetivos

METODOLOGIA

Actividades presenciales

Actividad Total
Andlisis de documentos 4
Comentarios de texto 4
Estudio de casos 4
Leccion magistral 7
Total horas: 19

Actividades no presenciales

Actividad

Busqueda de informacion 13

INIVERSIDAD INFORMACION SOBRE TITULACIONES
lf‘ IVERSIDAD WWW.uco.es DE LA UNIVERSIDAD DE CORDOBA

EI facebook.com/universidadcordoba

@univcordoba uCO.eS/ldep/maStereS

ORDOB:
v CORDOBA



INSTITUTO DE ESTUDIOS DE POSGRADO Curso 2023/24

GUIA DOCENTE

Actividad

Consultas bibliogrdficas 15.5

Estudio 15

Total horas:

MATERIAL DE TRABAJO PARA EL ALUMNO

Casos y supuestos practicos - moodle

Dossier de documentacion - moodle
Ejercicios y problemas - moodle
Presentaciones PowerPoint - moodle.

EVALUACION

Instrumentos Porcentaje

Asistencia (lista de control)

Casos y supuestos practicos

Comentarios de texto

Periodo de validez de las calificaciones parciales:

Jjunio

Aclaraciones:

BIBLIOGRAFIA
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Barcelona: Critica, 1990 CHOMSKY, N., RAMONET, I.: Cémo nos venden la moto. Barcelona: Icaria. 1995.
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2004. CORTES GONZALEZ, A. (2007): Cultura de Paz y publicidad institucional. El Estado en el fomento de la
cultura de paz a través de la publicidad televisiva. Jaén: 2007 CORTES GONZALEZ, A. (2009): "Publicidad
institucional y Cultura de Paz en los Paises Bajos" en Revista Latina de Comunicacién Social , 64, paginas 612 a
631. La Laguna (Tenerife): Universidad de La Laguna, 2009

2. Bibliografia complementaria

http://www.revistalatinacs.org/09/art/849 UMA/50 67 Cortes.html CORTES GONZALEZ, A. (2008): "Publicidad
televisiva del Estado y el fomento de la cultura de paz", en Revista Latina de Comunicacién Social, 63, paginas 98
a 105. La Laguna (Tenerife): Universidad de La Laguna. http://www.ull.
es/publicaciones/latina/ 2008/11_Malaga/Alfonso_Cortes.html. DEBRAY, R.: El estado seductor. Las revoluciones
mediolégicas del poder. Buenos Aires: Manantial, 1995. DEL REY MORATO, J.: Los juegos de los politicos. Teoria
general de la Informacién y Comunicacién Politica. Madrid: Tecnos, 1997. ECHEVARRIA, J.: Telépolis. Barcelona:
Destino, 1995. FERNANDEZ BUEY, F.: Etica y filosofia politica. Barcelona: Edicions Bellaterra, 2000 FERNANDO
SEGOVIA, J.: Derechos Humanos y constitucionalismo. Madrid: Marcial Pons, 2004. FERRY, J.M., WOLTON, D. et
al.: El nuevo espacio publico. Barcelona: Gedisa, 1995. FISAS, V.: Cultura de Paz y gestion de conflictos.
Barcelona: Icaria, 1998. FISAS, V.: La paz es posible. Una agenda para la paz del siglo XXI.Barcelona: Bolsillo /
Intermon Oxfam, 2002.

Las estrategias metodolégicas y el sistema de evaluacién contempladas en esta Guia Docente serdn adaptadas de acuerdo a las

necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales en los casos que se requieran.
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