FACULTAD DE FILOSOFIA Y LETRAS Curso 2023/24

GUIA DOCENTE

DENOMINACION DE LA ASIGNATURA

Denominacién: TRADUCCION DE TEXTOS PUBLICITARIOS, TURISTICOS Y COMERCIALES LENGUA B (INGLES)
Cédigo: 101674
Plan de estudios: GRADO DE TRADUCCION E INTERPRETACION Curso: 4

Denominacién del médulo al que pertenece: TRADUCCION DE TEXTOS JURIDICO-ECONOMICOS Y LITERARIOS Y
Materia: INICIACION A LA TRADUCCION JURIDICO-ECONOMICA

Caracter: OPTATIVA Duracién: SEGUNDO CUATRIMESTRE
Créditos ECTS: 6.0 Horas de trabajo presencial: 60
Porcentaje de presencialidad: 40.0% Horas de trabajo no presencial: 90

Plataforma virtual: Moodle

DATOS DEL PROFESORADO

Nombre: VELLA RAMIREZ, MERCEDES (Coordinador)

Departamento: FILOLOGIAS INGLESA Y ALEMANA

Area: FILOLOGIA INGLESA

Ubicacién del despacho: Primera planta

E-Mail: fflveram@uco.es Teléfono: 5960

REQUISITOS Y RECOMENDACIONES

Requisitos previos establecidos en el plan de estudios

Ninguno

Recomendaciones
Niguna especificada
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COMPETENCIAS

CB1 Capacidad para afianzar e incrementar los contenidos basicos de su area de estudio, para aplicar sus
conocimientos al trabajo de forma profesional y para poseer las competencias que suelen demostrarse
por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resoluciéon de problemas.

CB2 Capacidad de andlisis y sintesis de la informacidén, desarrollo del razonamiento critico y capacidad de
autoevaluacién, demostrando poseer y comprender conocimientos en su area de estudio.

CB3 Capacidad para localizar, obtener, gestionar y transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a
un publico tanto especializado como no especializado.

CB4 Dominio de los recursos basicos de la comunicacién oral y escrita.

CB5 Desarrollo de la creatividad y capacidad de autoaprendizaje para emprender estudios posteriores con
un alto grado de autonomia.

CB6 Capacidad para el trabajo en equipo y la toma de decisiones en contextos internacionales e
interdisciplinares.

CB7 Capacidad para reunir e interpretar datos relevantes y para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre diversidad de género, multiculturalidad y valores democraticos, adoptando un compromiso ético
en el desarrollo de la profesion.

CU1 Acreditar el uso y dominio de una lengua extranjera.

CU2 Conocer y perfeccionar el nivel de usuario en el &mbito de las TIC.

CU3 Potenciar los habitos de bisqueda activa de empleo y la capacidad de emprendimiento.

CE1 Analizar, crear y revisar profesionalmente todo tipo de textos y determinar valores y parametros de
variacion lingiiistica y funcion textual.

CE3 Capacidad para la busqueda y analisis de informaciéon documental y textual y aprovechamiento de la
informacién contenida en bases de datos, diccionarios, otros soportes informaticos e Internet en el
campo de la traduccién.

CE4 Conocimiento de los antecedentes histéricos de la disciplina, las corrientes traductoldgicas actuales y
otras aproximaciones interdisciplinares.

CE5 Conocimiento de las herramientas para la traduccién asistida, la traducciéon por ordenadory la
localizacion.

CE7 Ser capaz de utilizar el metalenguaje especializado y profesional.

CE8 Ser capaz de analizar y sintetizar todo tipo de textos y discursos en las lenguas de trabajo: A, By C.

CE9 Analizar funciones textuales, agentes y factores relevantes en el proceso de traduccion e
interpretacion.

CE10 Capacidad para participar en foros de aprendizaje y transferencia de conocimientos adquiridos en las
lenguas de trabajo: grupos de noticias, blog.

CE1l1 Capacidad de analisis morfosintactico, seméntico y discursivo de las lenguas de trabajo: By C.

CE13 Conocer el entorno profesional de la titulacién, tanto nacional como internacional.

CEl4 Ser capaz de organizar el trabajo y gestionar y coordinar proyectos de traduccion e interpretacion.

CE15 Ser capaz de aplicar los estandares de calidad en el ejercicio profesional.

CEl6 Ser capaz de crear y gestionar bases de datos terminoldgicas.

CE20 Ser capaz de interrelacionar los distintos aspectos de la traduccion e interpretacion y de relacionar el
conocimiento traductoldgico con otras areas y disciplinas.

OBJETIVOS

Esta asignatura de caracter tedrico-practico pretende iniciar al alumno en la practica profesional de la traduccién

dentro del &mbito de los textos publicitarios, turisticos y comerciales.
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Para contextualizar los temas que pueden ser objeto de traduccién, partiremos de una presentacion somera de las
diferentes modalidades de traduccién profesional dentro de estos dmbitos, y centraremos nuestra reflexién, ante
todo, en el andlisis de dificultades de traduccion y en la resolucion de estas dificultades a partir de casos reales.

CONTENIDOS

1. Contenidos tedricos

LA TRADUCCION EN EL AMBITO PUBLICITARIO:
1. LA PUBLICIDAD. (Febrero)

- Introduccion.

- Caracteristicas generales de la publicidad.

- Medios de comunicacion para difundir la publicidad.
- La traduccion en la publicidad.

2. EL TEXTO PUBLICITARIO A EXAMEN. (Febrero)
- Objetivos del mensaje publicitario.
- Funciones del lenguaje.
- Caracteristicas del mensaje publicitario.
- Estructura del texto publicitario.
- El logotipo: clasificacion.
- Medios de difusion.
- El uso del lenguaje en publicidad. Formulas para implicar al receptor.
- Los tépicos. La imagen. Simbolos. Recursos literarios.
3. LA TRADUCCION PUBLICITARIA. (Febrero)
- La marca y el eslogan
- Tipos de marcas
- Traduccion del nombre de la marca: estrategias traductoras:
- Transferencia con pérdida de significado.
- Transferencia con compensacion.
- Traduccién o adaptacion del nombre.
- Del grado cero de traduccidn a la traduccién completa.
- El tratamiento fraseoldgico en el discurso publicitario.
- Errores de marketing.
4. ANALISIS DE CASOS PRACTICOS (TRAD. PUBLICITARIA). (Febrero y marzo)
- La traduccion en el &mbito de productos tecnoldgicos.
- Comparacion de campanas publicitarias en inglés y espafiol.
- La traduccion nacional de productos extranjeros.
- La traduccidn internacional de productos espaiioles.

LA TRADUCCION EN EL AMBITO TURISTICO:

5. EL TEXTO TURISTICO. (Abril)

- El texto turistico: géneros y tipologia textual.

- Tipologias textuales y caracteristicas.

- Caracteristicas del texto turistico: 1éxico y caracteristicas discursivas.
6. LAS REFERENCIAS CULTURALES. (Abril)

- Denominaciones

- Clasificacion

- Los términos culturales o realia.

7. PROCEDIMIENTOS TRADUCTOLOGICOS DE TRADUCCION UTILIZADOS EN LOS TEXTOS TURISTICOS.
(Abril)
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- Procedimientos oblicuos:
- Explicitacion
- Omision
- Compensacién
- Adaptacion
- Procedimientos directos:
- La literalidad
- El calco
- El préstamo
8. ANALISIS DE CASOS PRACTICOS (TRAD. TURISTICA) (Abril, mayo y junio)
- El folleto turistico traducido (del inglés o al inglés).
- La guia cultural en version traducida (del inglés o al inglés).
- La pagina web con informacidn turistica (en inglés y en espaiiol).

LA TRADUCCION EN EL AMBITO COMERCIAL: (El alumno realiza un aprendizaje auténomo).

- La correspondencia comercial en inglés

- La correspondencia comercial en espafol

- El Curriculum Vitae como documento-tipo:
- E1 CV en espaiiol.
- E1 CV en inglés.

2. Contenidos practicos

- Encargos de traduccion de textos pertenecientes al &mbito publicitario: presentacién y correccién en clase.
- Encargos de traduccion de textos pertenecientes al &mbito turistico, presentacion y correccion en clase.

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE RELACIONADOS CON LOS CONTENIDOS

Sin relacion

METODOLOGIA

Aclaraciones generales sobre la metodologia (opcional)

El alumno debera entregar con una periodicidad semanal los diferentes encargos de traducciéon encomendados.
Queda terminantemente prohibido el uso de traductores automaticos y demds herramietnas de IA para la
elaboracion de cualquiera de los encargos del curso. El profesor se reserva el derecho de citar al alumno a una
entrevista personal para que justifique sus opciones traductolégicas.

El horario de tutorias sera publicado en la plataforma virtual de la asignatura (Moodle).

Con independencia del horario fijado por la profesora, las tutorias deberan solicitarse OBLIGATORIAMENTE por
correo electronico (mvella@uco.es), indicando en dicho correo la materia sobre la cual se desea realizar la
consulta.

Se podran anadir o suprimir actividades presenciales o no presenciales, en funcién de las necesidades que
pudieran plantearse a lo largo del curso.

Adaptaciones metodoldgicas para alumnado a tiempo parcial y estudiantes con discapacidad
y necesidades educativas especiales

El alumnado a tiempo parcial debera ponerse en contacto con el profesor durante los primeros quince dias del
cuatrimestre para recibir la adaptaciéon metodoldgica.
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Actividades presenciales

Actividad Grupo completo Grupo mediano Total
Actividades de evaluacion 2 - 2
Andlisis de documentos 4 2 6
Encargos de traduccion 31 10 41
Leccion magistral 6 - 6
Tutorias 2 3 5

Total horas: 60

Actividades no presenciales

Actividad
Andlisis 10
Consultas bibliogrdficas 10
Documentacion para los encargos de 10
Estudio 20
Preparacion de los encargos de traduccion 40
Total horas: 90

MATERIAL DE TRABAJO PARA EL ALUMNO

Casos y supuestos practicos
Dossier de documentacion
Manual de la asignatura

Aclaraciones
En caso de ser necesario, la profesora entregara al alumnado material adicional a través de la plataforma virtual o

en el aula.

EVALUACION
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Pruebas de ejecucion
de tareas reales y/o
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CES8 X

CE9 X

CU1 X

cuz X

cus3 X X X

Total (100%) 50% 20% 30%

Nota minima (*) 4 4 4

(*)Nota minima (sobre 10) necesaria para que el método de evaluacion sea considerado en la calificacién final de la asignatura. En todo caso, la calificacién final para aprobar la
asignatura debe ser igual o superior a 5,0.
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Método de valoracion de la asistencia:

La entrega de los proyectos de traducciéon (Pruebas de ejecucion de tareas reales), junto con la asistencia a clase y
la participacion computara un 30% en la calificacion final.

La asistencia a clase y la participaciéon seran imprescindibles para poder optar al porcentaje de calificaciéon
destinado a casos y supuestos practicos. La no justificacion de tres faltas de asistencia conllevara la no puntuacién
del porcentaje correspondiente.

Aclaraciones generales sobre los instrumentos de evaluacidn:

Dado el caracter de la asignatura, mas de tres errores ortograficos y/o de puntuacion conllevaran la
calificacion de SUSPENSO, ya sea en los trabajos encomendados por la profesora o en las pruebas de traduccién
parciales o finales.

Aclaraciones sobre la evaluacion para el alumnado a tiempo parcial y necesidades
educativas especiales:

Aquellos alumnos/as que no puedan asistir a clase por motivos justificados, deberan poner en conocimiento del
profesor/a esta circunstancia durante la primera quincena del curso para que el profesor determine el sistema
oportuno de evaluacion.

Aclaraciones sobre la evaluacion de la convocatoria extraordinaria y convocatoria
extraordinaria de finalizacién de estudios:

Los examenes de estas convocatorias se llevaran a cabo de acuerdo con la normativa vigente.

Criterios de calificacion para la obtencion de Matricula de Honor:
La MH se concederd a los alumnos que obtengan la mdxima nota en el grupo, siempre que esta sea igual o
superior a 9,5 sobre 10.

BIBLIOGRAFIA

1. Bibliografia basica

1. Bibliografia bascia:

Bueno Garcia, A.: Publicidad y Traduccién. Modografico de la revista Hermeneus,numero 2. 2000.

Dubroca Danielle (coord.) (2009). Traducir y vender. Estrategias para la comprension intercultural. Luso-Espafola
de Ediciones: Salamanca. Durdn Muifioz, I. (2008). "La traduccién turistica y la evaluacion de su calidad", en Actas
del VII Annual Conference of the European Association of Languages for Specific Purposes. La Manga, 18-20 de
septiembre de 2008.

Duro Moreno, Miguel (2002). Traducir publicidad o el arte de pasar hambre. Comares: Granada. Fuentes Luque,
A. (ed.) (2005). La traduccién en el sector turistico. Granada: Atrio. Garcia

Izquierdo, Isabel (ed.) (2005). El género textual y la traduccion: Reflexiones tedricas y aplicaciones pedagdgicas.
Berna: Peter Lang. Gémez de Enterria, Josefa (1992). Correspondencia comercial en espafiol. SGEL: Madrid.

Kelly, Dorothy (1997). "The translation of texts from the tourist sector: textual conventions, cultural distance and
other constraints". Trans, 2. 33-42.

Lorenzo Garcia, Lourdes y Pereira Rodriguez, Ana Maria (2004). Traduccion subordinada (III). Traduccién y
publicidad. Servicio de Publicaciones de la Universidade de Vigo: Vigo.

Miller Duran, Kathy (1987). Manual de la moderna correspondencia privada espafol-inglés. Ed. De Vecchi:
Barcelona. Nobs, Marie-Louise (2006). La traduccién de folletos turisticos. ¢Qué calidad demandan los turistas?
Granada: Comares. Torresi, Ira (2010). Translating promotional and advertising texts. Manchester: St. Jerome.
Valdés Rodriguez, M. C. (2004): La traduccion publicitaria: comunicaciéon y cultura, Universidad Auténoma de
Barcelona. Servicio de publicaciones.
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DICCIONARIOS Y MANUALES

AA.VV. (1996). Libro de Estilo, El Pais. Madrid: El Pais.

Bosque, Ignacio (2004). Redes. Diccionario combinatorio del espanol contemporaneo, Madrid: SM. Martinez de
Sousa, José (2000). Manual de estilo de la lengua espafiola. Gijon: Ediciones Trea. Moliner, Maria (2007).
Diccionario de uso del espafiol. Madrid: Gredos. [1967].

Mott, Brian y Mateo, Marta (2009). Diccionario-guia de traduccién espanol-inglés, inglés-espafiol. Barcelona:
Universidad de Barcelona.

RAE (2001). Diccionario de la lengua espafiola (222 ed., 2 vols.). Madrid: Espasa Calpe. RAE (2010). Ortografia de
la lengua espanola. Madrid: Espasa.

RAE (2009). Nueva gramatica de la lengua espafiola. Madrid: Espasa.

Seco, Manuel (1998). Diccionario de dudas y dificultades de la lengua espaiola. Madrid: Espasa.

2. Bibliografia complementaria

Ninguna

CRITERIOS DE COORDINACION

Actividades conjuntas: conferencias, seminarios, visitas...
Realizacién de actividades
Seleccién de competencias comunes

Las estrategias metodolégicas y el sistema de evaluacién contempladas en esta Guia Docente seran adaptadas de acuerdo a las

necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales en los casos que se requieran.

INIVERSIDAD INFORMACION SOBRE TITULACIONES
lf‘ IVERSIDAD WWW.uco.es DE LA UNIVERSIDAD DE CORDOBA

E] facebook.com/universidadcordoba

@univcordoba uco. eS/gradOS

v CC



	DENOMINACIÓN DE LA ASIGNATURA
	DATOS DEL PROFESORADO
	REQUISITOS Y RECOMENDACIONES
	COMPETENCIAS
	OBJETIVOS
	CONTENIDOS
	OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE RELACIONADOS CON LOS CONTENIDOS
	METODOLOGÍA
	MATERIAL DE TRABAJO PARA EL ALUMNO
	EVALUACIÓN
	BIBLIOGRAFIA
	CRITERIOS DE COORDINACIÓN

