TO DE ESTUDIOS DE POSGRADO

GUIA DOCENTE

DENOMINACION DE LA ASIGNATURA

Denominacién: COMERCIO EXTERIOR: HERRAMIENTAS Y CASOS PRACTICOS

Cédigo: 588015
Plan de estudios: = MASTER UNIVERSITARIO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION Cyrso: 1

DE EMPRESAS (MBA)
Créditos ECTS: 4.0 Horas de trabajo presencial: 30

Porcentaje de presencialidad: 30.0% Horas de trabajo no presencial: 70
Plataforma virtual:

DATOS DEL PROFESORADO

Nombre: RODRIGUEZ GUTIERREZ, PABLO (Coordinador)

Departamento: ESTADISTICA, ECONOMETRIA, INVESTIGACION OPERATIVA, ORGANIZACION DE EMPRESAS Y
Area: ORGANIZACION DE EMPRESAS

Ubicacion del despacho: Primera planta junto ascensor

E-Mail: pablo.rodrigue@uco.es Teléfono: 957218837

REQUISITOS Y RECOMENDACIONES

Requisitos previos establecidos en el plan de estudios

Ninguno

Recomendaciones

Ninguna especificada
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COMPETENCIAS

CG1

CG6

CG7

CB6

CB7

CT1

Dominar las técnicas que le permitan obtener y analizar informacion relacionada con la empresa y su
entorno, evaluar su relevancia y validez, saber sintetizarla, y tener capacidad de adaptarla a contextos
organizativos complejos.

Saber disefiar y gestionar proyectos relacionados con las organizaciones (empresas, ONGs,
administraciones publicas, etc.).

Desarrollar las habilidades sociales para el trabajo en grupo, asi como la capacidad de comunicacion
oral y escrita de los diagnosticos y soluciones que propongan sobre diferentes problemas o situaciones
de la empresa. El alumno debe ser capaz de desempeiar diferentes roles dentro de un equipo, en
particular el de lider.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigaciéon

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

Que los estudiantes sean capaces de fomentar, en contextos académicos y profesionales, el avance
tecnoldgico, social o cultural dentro de una sociedad basada en el conocimiento.

Usar tecnologias de la informacion y las telecomunicaciones a su alcance para optimizar el desempefio
del conjunto de competencias profesionales

Conocer en profundidad el funcionamiento del comercio internacional y saber aplicar las técnicas e
instrumentos que posibiliten la internacionalizacién de las empresas

Conocer las fuentes de informacién necesarias para el andlisis y toma de decisiones en los procesos de
internacionalizacién de las empresas

OBJETIVOS

- Comprender las principales responsabilidades de una empresa que desee expandirse en un mercado exterior.

- Ser capaz de hacer juicios de valor sobre el grado de conocimiento que se requiere para entrar en un mercado

extranjero especifico, asi como las formas alternativas en que ese conocimiento puede ser adquirido.

- Apreciar el papel de las relaciones comerciales en el proceso de internacionalizacién, y comprender cémo los

negocios pueden desarrollar y usar este importante recurso.

- Saber explicar y discutir de manera critica diferentes formas de entrar en un mercado internacional, asi como

gestionar y organizar el negocio conforme se va desarrollando internacionalmente.

- Saber adaptar el conocimiento de todos los elementos anteriores para poder presentar y discutir con un equipo

de gestion como podrian desarrollar su empresa a nivel internacional.

- Comprender y valorar de manera critica diferentes métodos de decision para la gestién de problemas.

CONTENIDOS

1. Contenidos teoricos

1.- Fuentes y recursos web disponibles para un sistema de informacién orientado a la empresa exportadora.

2.- Licitaciones Multilaterales.

3.- Filiales exteriores.

4 .- Subcontratacion.

5.- Finanzas.

6.- Determinacion del precio en la exportacion.

7.- Transporte internacional.
8.- Aranceles e IVA.
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2. Contenidos practicos

Casos practicos asociados a los apartados 1 a 8

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE RELACIONADOS CON LOS CONTENIDOS

Igualdad de género

Trabajo decente y crecimiento econdmico
Produccién y consumo responsables
Accidn por el clima

Paz, justicia e instituciones sdlidas
Alianzas para lograr los objetivos

METODOLOGIA

Aclaraciones

Para los estudiantes a tiempo parcial y necesidades educativas especiales se tendrd en cuenta su condicién y
disponibilidad en la asignatura, tanto en el desarrollo de la misma como en su evaluacio n. La adaptacion se
llevara a cabo de mutuo acuerdo entre el profesor del grupo y los alumnos implicados al inicio del cuatrimestre.
Es obligacion de estos alumnos comunicar su condicién en la primera semana de clase, en caso contrario se
considerard que desiste de la adaptacién.

Actividades presenciales

Actividad Total

Actividades de evaluacién
Estudio de casos 10
Leccion magistral 5
Salidas 4
Seminario 4
Trabajos en grupo (cooperativo) 3
Tutorias 2
Total horas: 30

Actividades no presenciales

Actividad Total
Busqueda de informacion 20
Estudio 20
Trabajo de grupo 30

Total horas:
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MATERIAL DE TRABAJO PARA EL ALUMNO

Casos y supuestos practicos
Ejercicios y problemas
Presentaciones PowerPoint
Resumenes de los temas

Aclaraciones

Las presentaciones de los contenidos y los casos practicos estaran a disposicién del alumnado a través de la
plataforma Moodle de la asignatura.

Las referencias bibliograficas estaran a disposicion del alumnado a través de la plataforma Moodle de la
asignatura o en biblioteca seguin proceda.

EVALUACION

Instrumentos Porcentaje

Examen final

Exposiciones

Trabajos en grupo

Periodo de validez de las calificaciones parciales:

Hasta la siguiente convocatoria oficial

Aclaraciones:

La calificacion final se obtendra del resultado de los siguientes instrumentos de evaluacién:

- Prueba tipo test: 50%

- Trabajo grupal sobre los contenidos del curso: 50% (un 40% se correspondera con la nota del trabajo y el 10%
restante con la exposicion individual del mismo)

Aclaraciones:
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2. Bibliografia complementaria

CLAVER CORTES, E.; QUER RAMON, D. F. (2000). Estrategias de internacionalizacién de la empresa. Editorial
Club Universitario

SANCHEZ, M. P.; LAGUNA, N. (2012). El comercio exterior de Espafia: teorfa y practica (32 edicién). Editorial
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Las estrategias metodoldgicas y el sistema de evaluacion contempladas en esta Guia Docente seran adaptadas de acuerdo a las

necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales en los casos que se requieran.
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