INSTITUTO DE ESTUDIOS DE POSGRADO Curso 2023/24

GUIA DOCENTE

DENOMINACION DE LA ASIGNATURA

Denominacién: LA INVESTIGACION DE MERCADOS COMO INSTRUMENTO ESTRATEGICO PARA LA

BIOECONOMIA
Cédigo: 632013
Plan de estudios: MASTER UNIVERSITARIO EN BIOECONOMIA CIRCULAR Y Curso: 1

SOSTENIBILIDAD
Créditos ECTS: 4.0 Horas de trabajo presencial: 30

Porcentaje de presencialidad: 30.0% Horas de trabajo no presencial: 70
Plataforma virtual: https://moodle.uco.es/

DATOS DEL PROFESORADO

Nombre: RODRIGUEZ ENTRENA, MACARIO (Coordinador)

Departamento: ECONOMIA AGRARIA, FINANZAS Y CONTABILIDAD

Area: ECONOMIA, SOCIOLOGIA Y POLITICA AGRARIA

Ubicacion del despacho: CAMPUS RABANALES, C5, 32 PLANTA

E-Mail: mrentrena@uco.es Teléfono: 957218442

Nombre: ARRIAZA BALMON, MANUEL

Departamento: ECONOMIA AGRARIA, FINANZAS Y CONTABILIDAD

Area: ECONOMIA, SOCIOLOGIA Y POLITICA AGRARIA

Ubicacién del despacho: CAMPUS RABANALES, C5, 32 PLANTA

E-Mail: eslarbam@uco.es Teléfono: 957218892

REQUISITOS Y RECOMENDACIONES

Requisitos previos establecidos en el plan de estudios

Ninguno

Recomendaciones

Seria recomendable que los alumnos hubieran cursado Estadistica.
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COMPETENCIAS

CG1

CG3
CG7

CB6

CB7

CB10

CT2

CT3

CE2

CE4

CE5

CE9

CE1l1

CE3

OBJETIVOS

Ser capaz de comprender y aplicar los modelos y métodos avanzados de andlisis cualitativo y
cuantitativo en el drea de la materia correspondiente

Saber identificar problemas reales y darles respuesta

Poseer una base formativa sélida para iniciar una carrera profesional y/o investigadora ya sea
mediante la incorporacion a la empresa o bien a través de la realizacion del Doctorado en el &mbito de
la bioeconomia

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacién

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

Adquirir la capacidad de fomentar, en contextos académicos y profesionales, el avance tecnoldgico,
social o cultural dentro de una sociedad basada en el conocimiento

Poseer las siguientes capacidades y habilidades: andlisis y sintesis, organizacién y planificacidn,
comunicacion oral y escrita, resolucién de problemas, toma de decisiones, trabajo en equipo,
razonamiento critico, aprendizaje auténomo, creatividad, capacidad de aplicar los conocimientos
tedricos en la practica, uso de Internet como medio de comunicacién y como fuente de informacion
Dominar las habilidades, métodos de investigacion y técnicas relacionados con la Bioeconomia y
economia circular

Saber utilizar y valorar las fuentes de informacién, herramientas informaticas y recursos electrénicos
para la eleccion y uso de las diferentes aproximaciones metodoldgicas en Bioeconomia y economia
circular

Poseer formacion cientifica avanzada, multidisciplinar e integradora en el drea de la Bioeconomia y
economia circular, orientada a la investigacion basica y aplicada y al desarrollo de productos, bienes y
servicios

Integrar conocimientos basicos, técnicos, econémicos y biotecnoldgicos, aplicaciones, servicios y
sistemas con caracter generalista

Conocimiento de herramientas e instrumentos econémicos para el funcionamiento de la economia
circular y la bioeconomia

Adquirir la capacidad de interpretar y comprender textos cientificos y técnicos especializados en el
area de la Bioeconomia y economia circular

Esta asignatura aborda el proceso de investigacién de mercados como funcién de los sistemas de gestion del

marketing aplicado a la bioeconomia. En la misma se trabajan con conceptos de estadistica y econometria como

herramientas esenciales en el desarrollo de este proceso. De forma mas detallada, el propdsito del curso es dar a

conocer los principales aspectos relacionados con la planificacién, el disefio y el desarrollo de la investigacion, que

requieren de diferentes conocimientos como aprender a:

1. Definir el propdsito de la investigacion: problemas a investigar, objetivos, alcance, alternativas de decision y

usuarios de la informacidn.

2. Seleccionar entre los diferentes enfoques aquel que puede adoptarse en la investigacidon: exploratorio,

descriptivo o causal.

3. Definir la tactica de investigacion mas adecuada para satisfacer los objetivos de la investigacion: evaluacion de

la disponibilidad de fuentes de datos secundarios o el disefio de los métodos de recoleccién a emplear para

obtener los datos primarios necesarios y el disefio de los métodos de seleccion de los individuos a investigar.
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4. Procesar y analizar datos: tratamiento estadistico de la informacién, siendo capaz de discernir entre los
diferentes modelos y metodologias con las que se puede enfrentar un problema complejo.

CONTENIDOS

1. Contenidos tedricos

BLOQUE 1: OBTENCION DE DATOS EN UNA INVESTIGACION DE MERCADOS

Tema 1. (Qué es la Investigacion de Mercados? Conceptos y objetivos. Fases en el proceso de investigacion
de mercados. Medicion de la informacion: escalas. Fuentes de informacién primarias y secundarias.

Tema 2. Recogida de informacion primaria mediante encuesta. El método de encuesta. El cuestionario y las
preguntas. Tipos de encuestas. Los paneles y sus tipos. El muestreo. Muestreo probabilistico y no probabilistico.
Tema 3. Tamaio y seleccion de la muestra. Muestreo aleatorio simple: magnitudes continuas y proporciones.
Casos de poblaciones finitas e infinitas. Procedimientos para seleccionar la muestra.

BLOQUE 2: DESCRIPCION Y BUSQUEDA DE RELACIONES ENTRE VARIABLES

Tema 4. Analisis bivariante de datos. Analisis de medias y la varianza. Analisis de frecuencias y de correlacidn.
Tema 5. Segmentacion de mercados. Introduccién al andlisis clister - Procedimiento general. Métodos
jerarquicos y no jerarquicos.

Tema 6. Modelos multivariantes. Introduccion a los modelos de eleccién discreta: la regresion logistica.
Introduccién a los modelos de ecuaciones estructurales basados en la varianza: partial least squares.

2. Contenidos practicos

A partir del tema 3 se propondran casos practicos que se resolveran con el paquete de analisis SPSS para el cual
la Universidad de Cérdoba dispone de una licencia campus o software libre como R, JASP o JAMOVI. En el caso
particular de la introduccion a los modelos de ecuaciones estructurales se empleara el software SmartPLS del cual
se dispondran de licencias para su uso temporal (2 meses) gracias a que el coordinador de la asignatura conoce a
los desarrolladores del mismo.

Asimismo, tras los ejemplos que se resolverd en clase se facilitard al alumnado bases de datos que tendrédn que
emplear para ejecutar los casos practicos puntuables para la evaluacién continua.

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE RELACIONADOS CON LOS CONTENIDOS

Educacioén de calidad
Produccion y consumo responsables

METODOLOGIA

Aclaraciones

La disponibilidad del material teérico y practico a través de la plataforma Moodle permitird al alumno seguir
el desarrollo de la asignatura. Concretamente, proporcionara a los alumnos, como material de apoyo, las
presentaciones proyectadas en las clases magistrales, asi como los textos de los casos practicos para las
practicas sobre técnicas de investigacion de mercados con las bases de datos para su analisis. En algunos temas
especificos se pueden emplear videos autoexplicativos creados por el profesor, y por otros docentes de otras
universidades, con el fin de destinar la clase a la resoluciéon de dudas y la aplicacién préctica del conocimiento.
Todo ello es suficiente para seguir el curso con aprovechamiento, aunque no menoscaba la consulta de la
bibliografia citada para ampliar y profundizar conocimientos. Los documentos sefialados en la bibliografia son
prolificos y representan una fuente de informaciéon muy valiosa para el alumnado.

Para los estudiantes a tiempo parcial se tendra en cuenta su condicién y disponibilidad en la asignatura, tanto en
el desarrollo de la misma como en su evaluacién. La adaptacion del estudiante a tiempo parcial a la asignatura se
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llevara a cabo de mutuo acuerdo entre el profesor responsable y los alumnos implicados al inicio del cuatrimestre.
Los criterios de evaluaciéon siempre garantizaran la igualdad de derechos y oportunidades entre todos los
companeros.

Actividades presenciales

Actividades de evaluacion 2
Estudio de casos 10
Leccion magistral 16
Seminario 2

Total horas:

Actividades no presenciales

Actividad
Consultas bibliogrdficas 10
Ejercicios 10
Estudio 30
Trabajo de grupo 20
Total horas: 70

MATERIAL DE TRABAJO PARA EL ALUMNO

Casos y supuestos practicos
Dossier de documentacion
Ejercicios y problemas
Presentaciones PowerPoint
Referencias Bibliogréficas

Aclaraciones

Toda la diversidad de materiales docentes puestos a disposicién del alumnado forman un todo que redundan tanto
en la adquisicion de competencias como en la fijacién de conocimiento. Los materiales disponibles en la
plataforma Moodle de la asignatura:

- Analisis de casos reales y ficticios

- Supuestos practicos con preguntas de investigacion resueltas

- Dossier con lecturas complementarias para cada tema

- Videos explicativos de distintos conceptos

- Resolucidon de problemas sobre disefio experimental y célculo de tamafio muestral

- Guion de practicas

- Archivos pdf de las presentaciones

Se recomienda al alumno su estudio dentro de cada unidad tematica, asi como el visionado de los videos de
soporte que se facilitan.
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EVALUACION

Instrumentos Porcentaje

Asistencia (lista de control)

Portafolios

Trabajos y proyectos

Periodo de validez de las calificaciones parciales:
Las calificaciones parciales correspondientes a la evaluacién continua serdn tenidas en la convocatoria ordinaria y
extraordinaria.

Aclaraciones:

Todos los alumnos dispondran del material académico a través de la plataforma Moodle (presentaciones
PowerPoint, manual de practicas, lecturas complementarias, resoluciéon de problemas y recursos didacticos
digitales para la comprension de distintos conceptos estadisticos).

Los trabajos y proyectos se realizardn con hojas de calculo como Excel, asi como software estadistico como SPSS
(software licenciado por la UCO o en su defecto software libre como R, JASP, JAMOVI, PSPP...). En este sentido, se
recomienda poner especial atencion a la asistencia a este tipo de sesiones practicas, asi como la realizacién de las
tareas grupales basadas en la metodologia del aprendizaje basado en proyectos.

Respecto la instrumento de evaluacion e-portfolio se proveera al estudiante con distintas plataformas gratuitas
(Google Sites o Mahara) para que puedan realizarlo.

El portafolio contard con una portada de presentacién, de los alumnos que conforma los grupos de trabajo
colaborativo, y consistird en la subida de una entrada semanal. El portafolio contendra una estructura obligatoria
de secciones:

Presentacion del grupo de trabajo colaborativo y de la asignatura en la que desarrollan el e-portfolio.

Actividades, trabajos y tareas.

Reflexiones sobre el aprendizaje.

Recursos extra.

Conclusiones finales.

Autoevaluacion.

Evaluacion final de la asignatura y propuestas de mejora.

La nota final serd la media ponderada de cada uno de los instrumentos de evaluacién reflejados en la presente
guia docente.

En el caso de que algtn alumno tenga dificultades especificas para el seguimiento de la asignatura, que requieran
de alguna adaptacion por parte del docente, el interesado deberéd contactar con el profesorado para consensuar
las adaptaciones necesarias.

Aclaraciones:
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Las estrategias metodoldgicas y el sistema de evaluacion contempladas en esta Guia Docente seran adaptadas de acuerdo a las

necesidades presentadas por estudiantes con discapacidad y necesidades educativas especiales en los casos que se requieran.
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