Programa Vitivinicultura y Agroalimentacion. Master en Agroalimentacion. Universidad de
Cadiz

MODULO GESTION EMPRESA AGROALIMENTARIA

CURSO LEGISLACION AGROALIMENTARIA

OBJETIVOS

Se pretende dar una vision general sobre la normativa vigente en agroalimentacion,
sobre las D.O. e Indicaciones Geograficas, las OCM actualizadas, la politica
comunitaria en agroalimentacion, la comercializacién internacional y la legislacion
medioambiental.

DESARROLLO TEMATICO DEL PROGRAMA

Introduccidn Politica Agraria comunitaria

Normativa industria alimentaria

Legislacion de Denominaciones de Origen e Indicaciones Geograficas

Practicas sobre D.O. de productos vitivinicolas

Presentacion D.O. andaluzas

Politica Agraria comunitaria ganadera

Taller practico sobre el principio de preferencia comunitaria y el comercio

internacional de productos agricolas

Comercio y organizaciones internacionales

Taller practico sobre la Agricultura en el marco de la OCM

Taller practico sobre la regulacién en la UE del mercado de productos

vitivinicolas

v Introduccién general al sistema de proteccion medioambiental

v" Derecho administrativo medioambiental aplicado a la empresa vitivinicola

v' Derecho administrativo medioambiental aplicado a la empresa
agroalimentaria

v' Sistema penal y proteccién medioambiental
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DURACION
Duracion 5 créditos.
CRITERIOS Y METODOS DE EVALUACION

Se valorara la asistencia a clase y la participacién en tutorias. Se realizard un
examen escrito de la materia y la realizacion de un trabajo y exposicion del mismo.



Programa Vitivinicultura y Agroalimentacion. Master en Agroalimentacion. Universidad de
Cadiz

CURSO GESTION EMPRESARIAL

OBJETIVOS

v" Analisis e interpretacion de las normas aplicables a La actividad
agroalimentaria

v" Conocimiento de las normas legales y técnicas de obligado cumplimiento
sobre la industria alimentaria

v" Realizacién de los tramites administrativos necesarios para el desarrollo de
la industria alimentaria

v Aplicacion del régimen juridico para la utilizacién de aditivos alimentarios

DESARROLLO TEMATICO DEL PROGRAMA

AN

Generalidades sobre la gestién empresarial en empresas vitivinicolas y
agroalimentarias

Legislacion industrial aplicada a la vitivinicultura y agroalimentacién
Gestidn empresas. Sistema Lean Manufacturing

Supuesto practico Sistema Lean Manufacturing

Aspectos generales sobre la economia agroalimentaria

Economia agroalimentaria

Sistema de proteccién contractual del consumidos

Condiciones generales de los contratos en el complejo agroalimentario
Ordenacién del comercio minorista

Responsabilidad civil por dafios causados por productos defectuosos
Creacidon de empresas

Entorno empresarial. Parques empresariales y tecnoldgicos
Observatorio econémico de empresas vitivinicolas y agroalimentarias
Intervencion publica en empresas

Técnicas de intervencién en la industria alimentaria

El Enoturismo como actividad empresarial. Generalidades
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DURACION
Duracion 5 créditos.
CRITERIOS Y METODOS DE EVALUACION

Se valorara la asistencia a clase y la participacion en tutorias. Se realizara un
examen escrito de la materia y la realizacion de un trabajo y exposicion del mismo.



Programa Vitivinicultura y Agroalimentacion. Master en Agroalimentacion. Universidad de
Cadiz

CURSO COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

OBJETIVOS

v' Dar a conocer la eficacia de un buen sistema de publicidad y
comunicacién en las empresas vitivinicolas y agroalimentarias

v Necesidad de establecer un plan de marketing apropiado con vistas a la
comercializacién de productos en mercados internacionales

v" Visidn de la importancia de la distribucién de los productos vitivinicolas y
agroalimentarios

DESARROLLO TEMATICO DEL PROGRAMA

Eficacia de la comunicacién publicitaria

Introduccién al marketing y a la comunicacion

Plan de marketing en los mercados internacionales

La imagen corporativa

Analisis de nuestro marketing para afrontar el reto de los mercados en la
actualidad

Comunicacién de productos a través de la pintura

Visita coleccion museo de etiquetas

Publicidad del vino y derivados en la literatura

El turismo enoldgico y el mercado

Ejemplos publicitarios en productos vitivinicolas y agroalimentarios
Publicidad de productos en el cine

Gestién de la distribucién de alimentos

Nuevas férmulas de comercializaciéon: Internet

La distribucién de productos vitivinicolas

Concentracion de la distribucion agroalimentaria

El turismo rural
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DURACION
Duracion 5 créditos.
CRITERIOS Y METODOS DE EVALUACION

Se valorara la asistencia a clase y la participacion en tutorias. Se realizara un
examen escrito de la materia y la realizacion de un trabajo y exposicion del mismo.



Programa Vitivinicultura y Agroalimentacion. Master en Agroalimentacion. Universidad de
Cadiz

CURSO MODELOS EMPRESARIALES AGROALIMENTARIOS

OBJETIVOS

Presentacion de modelos de empresas mediante visitas con duracion de dos
bloques de 2 horas presenciales

DESARROLLO TEMATICO DEL PROGRAMA

Presentacion mapa de empresas agroalimentarias andaluzas
Visita empresa sector ganadero experimental

Visita empresa sector ganadero explotacion familiar

Visita empresa sector ganadero explotacion empresa grande
Visita empresa sector agricola familiar

Visita empresa sector agricola cooperativa

Visita empresa sector lacteo

Visita empresa sector azucar

Visita empresa sector embutidos

Visita empresa matadero

Visita empresa sector distribucion mayoristas

Visita empresa sector conservacion

Visita empresa sector envases

Visita empresa sector carnico

Visita empresa sector comercializacién

Visita empresa grandes superficies

Turismo rural
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DURACION
Duracion 5 créditos.
CRITERIOS Y METODOS DE EVALUACION

Se valorara la asistencia a clase y la participacién en tutorias. Se realizard un
examen escrito de la materia y la realizacion de un trabajo y exposicion del mismo.



