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El consumo de productos derivados
del cerdo ibérico en hogares
y en el canal Horeca

En este articulo se analiza el
consumo en los hogares de
productos derivados del cerdo
ibérico en el ano 2012, haciendo
especial hincapié en el caracter
estacional del consumo de jamoén
ibérico, un avance del consumo en
hogares en el primer trimestre de
2013, asi como los primeros
resultados del estudio puesto en
marcha por ASICl en 2012 para
conocer la evolucion del consumo
de jamén y paleta ibéricos en el
canal Horeca.
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I gasto total de los hogares espano-
les en productos derivados del cer-
do ibérico en el ano 2012 ascendio
a 742,437 millones de euros, segun
los datos del Panel de Hogares
del Ministerio de Agricultura, Ali
mentacion y Medio Ambiente
(Magrama). La mavor parte de
este valor correspondio al gasto en

P

jamoén, 433,3 millones de euros
(58,36%), seguido de la paleta con
104,7 millones de euros (14,10%).
Este gasto supone un descenso
del 3,33% respecto al ano 2011, en
el que los hogares gastaron 768 mi-
llones de euros en productos del
cerdo ibérico, siendo el cuarto
descenso consecutivo desde el
ano 2008. El descenso acumulado
desde el ano 2008 supone ¢l 9,82%.

El cuadro I recoge los datos ba
sicos de consumo total en volu
men, valor o gasto total, valor me
dio, consumo per capita y gasto per capita
para todos los productos derivados del

cerdo ibérico que recoge el Panel de Ho
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gares, incluyendo la carne fresca.

Observando la evolucion del consumo
(cuadro 1), v analizando las diferencias

de los valores de 2012 respecto 2 2011 ve

El consumo de jamon

en volumen se reparte
entre el 84,58% en hogares
y el 15,42% en Horeca,
mientras que los porcentajes

correspondientes al

gasto son el 82,80 y el
17,20%, respectivamente

mos que la paleta, el lomo y la carne su-
fren descensos que, en términos por-
centuales, se sittan en 14,7; 6 y 17,4% res-

pectivamente. La parte positiva es que el
consumo de jamon crece un 4,7% en vo-
lumen, para situarse en 21,8 millones de
kg, y el de chorizo sube también un 3,3%.
Si atendemos a la distribucion
por formatos de los distintos pro
ductos, observamos que el con-
sumo de jamon entero ha crecido
un 2,6% respecto a 2011, después
de dos anos de caidas, alcanzan
do los 16,5 millones de kg; mien
tras que el consumo de jamon
loncheado ha tenido un creci

miento considerable con un

11,83% llegando a 5,3 millones
de kg. Por otra parte, el descenso
de la paleta se ha repartido en un
9,2% para la paleta entera (que a
pesar de ser un descenso impor-
tante es mas moderado que en los
dos anos anteriores) y un 25,6% en
el caso de la paleta loncheada.
Fijandonos en la evolucion del
gasto (cuadro I1I), el jamon es el Gnico
producto que tiene un comportamiento
positivo en 2012, registraindose por pri
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Cuadro 1. Volumen, valor, valor medio, consumo per capita y gasto per capita del consumo de derivados del cerdo

ibérico en hogares en el afio 2012

Jamdn Ibérico 21.844,81 433.348,75% 19,84 0,47 9,41

Jamon Ibérico en lonchas 5.338,45 175.059,63 32,790 A2 3,82

Paleta ibérica entera 3.799,04 47.178,77 12,42 0,10 1,03
Lomo Ibérico 3.189,07 76.522,49 24,00 0,06 1,65

Lomo ibérico envasado 1.977,28 46.393,46 2346 002 1,02

Carne 5.219,05 43.074,78 8,25 0,13 0,93

Cuadro II. Evolucion del volumen de productos consumido (miles de kg) 2008-2012.

Jamon Ibérico 19.812,75 21.505,85 21.072,85 20.853,96 21.844.81

Jamon Ibérico en lonchas 4.972,29 4.475,42 4.701,39 4.773,54 5.338,45

Paleta ibérica entera 4.741,88 6.085,48 4.862,87 4.186,12 3.799,04

1
JETIC 1 FONCT

Lomo Ibérico 4.230,07 3.894,23 3.676,04 3.395,28 3.189,07
(7 ‘ _ 207 4 241 a4 192081 211 8

Lomo ibérico envasado 2.515,49 2.496,80 23346 2.174,47 1.977,28

. Came 7.569,98 5.421,48 5.863,68 6.320,92 5.219,05

Cuadro Il Evolucion del gasto en miles de € 2008-2012.

()

Jamon Ibérico 449.766,05 433.595,38 429.615,64 405.124,85 433.348,75

Jamon Ibérico en lonchas 170.108,07 155.264,18 161.371,75 175.059,63

130.531.5 !

53.577,64

Paleta ibérica entera 69.495,26 89.371,13 66.685,42 47.178,77

Lomo Ibérico 98.930,18 91.929,78 87.873,77 87.791,84 76.522,49

24

5367704
86.813,32
57.747,23

"0 |

Lomo ibérico envasado 58.320,53 58.528,06 54.928,56 46.393,46

Came 61.955,30 48.767,47 52.575,61 43.074,78

mera vez un crecimiento respecto alano  tras que el gasto en loncheados ha mo-  entre el 11,9% de la paleta entera y el
anterior, que en términos porcentualesse  derado su crecimiento al 1,1%, frente al ~ 25,2% de la paleta loncheada, represen-
sitta en el 6,9%, Este incrementose hade-  7,2% del ano 2011, tando éste altimo valor la primera bajada
bido fundamentalmente al crecimiento El gasto en paleta hasufrido un descen-  respectoa los datos del ano anterior que se
del gasto en jamon entero (11,3%), mien-  so pronunciado del 19,7%, repartiéndose  registra en la serie de este formato. El p-p
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Cuadro IV. Evolucion del valor medio de los productos (€/kg)

Jamén Ibérico

19,43

Cuadro V. Evolucion del volumen, gasto y valor medio no estacional (F-0)
y estacional (NDE) de jamoén ibérico, entero y loncheado.

VOLMN (millones de kg)

936

10,86

10,05

10,13

9N

235,76

113

116,08 11498 114,16

10878

1726

114,16 120,78 12591

16,22 15,26

Jamoén ibérico Ionchs NDE 3556

3646 3902 3437

36,12

gasto en lomo ha descendido un 12,8%, con
porcentajes parecidos en ambos formatos.
El chorizo desciende el 2,3% a pesar de in-
crementar suvolumen de consumoy la car-
ne, después de dos anos de subidas en tor-
no al 8y 10%, desciende este ano el 25,4%.

Los comportamientos del volumenvel
gasto en productos derivados del cerdo
ibérico se manifiestan finalmente en los
precios o valores medios pagados por los
consumidores. En el cuadro IV se pre-
senta la evolucion de estos valores para to-
dos los productos, De acuerdo a la si-
tuacion general, los cambios desde el
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ano 2011 a 2012 han sido negativos en la
mayoria de los productos, excepto para el
conjunto del jamén y el jamén entero y un
pequeno incremento del 0,6% en la paleta
loncheada. El incremento del valor me-
dio del jamoén se ha situado en 2,1%,
siendo la subida del jamon entero del 8,4%
hasta situarse en 15,6 €/kg. Sin embargo,
el considerable incremento del consumo
de jamon loncheado se ha conseguido
con una bajada media de precios del
9,5%, para bajar desde los 36,2 €/kg de va-
lor medio que se registré en 2011 hasta los
32,7 €/kg registrados en 2012.

MERCADOS Y DISTRIBUCION

Consumo estacional y no
estacional de jamon ibérico

Por otra parte, el consumo de derivados
del cerdo ibérico ha sido acusadamente es-
tacional, siendo diciembre el mes del
ano donde mas se consume con diferen-
ciarespecto al resto de los meses. Esta si-
tuacion ha sido confirmada estos anos por
los datos del Panel de Hogares. Ademds,
los consumos de noviembre y enero son
significativamente también distintos del
resto de los meses y parecen estar mds re-
lacionados con el consumo a final de
ano que con algin perfil que los relacio-
ne con el resto de los meses. Por eso, mas
que estudiar la evolucion por meses o por
algin otro periodo temporal nos interesa
dividir el ano en dos periodos, uno que lla-
mamos de consumo estacional, que abar-
cade noviembre a enero (NDE) y otro que
llamamos de consumo no estacional, que
abarca de febrero a octubre (F-0). Asi he-
mos de tener en cuenta que la agrupacion
NDE ocupa meses de anos distintos (por
ejemplo noviembre y diciembre de 2010
junto con enero de 2011 seria el dato
NDE correspondiente a 2010). El cuadro
V muestra la variacion estacional de las va-
riables volumen, gasto vy valor medio del
jamon ibérico total y distinguiendo por for-
matos entero y loncheado.

El consumo de los hogares espanoles en
jamon ibérico en el periodo no estacional
de 2012 alcanzo los 11,6 millones de kg,
suponiendo un aumento del 2,7% res-
pecto al mismo periodo de 2011. El con-
sumo en este periodo acumula un au-
mento continuado desde el ano 2008 del
20,53%, ganandose cuota de mercado
fuera del periodo tradicional de consumo,
Sin embargo, con los datos va de enero de
2013, en el altimo periodo estacional el
consumo se ha situado en 9,71 millones
de kg, disminuyendo un 3,4% respecto a
2011 y acumulando un descenso de mas
del 10% desde 2009,

El aumento del volumen consumido se
ha visto acompanado también en el pe-
riodo no estacional de un aumento del
gasto hasta los 240 millones de euros
Esta cifra supone un incremento por-
centual del 1,83%, inferior al del volumen,
siendo el incremento acumulado desde
el ano 2008 del 5,5%. El gasto en el peri-
odo no estacional es mas reducido y ade-
mids ha disminuido un 15,1% después de
la subida de 2009 para situarse en los 179,8
millones de euros actuales.

Si distinguimos por formato de venta,
el consumo de jamdn ibérico entero es su-
perior en el periodo estacional que en el
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Cuadro VI. Consumo de ]amén y paleta Ibéricos en el canal Horeca: marzo 12/feb 13

JAMON Y PALETA IBERICOS OTAL. TOTAL  PALETA TOTAL
Volumen (Miles kilos) 5.199,1 Volumen 3.770,7 Volumen 1.428,4
Mayorista 3.969,3 Mayorista 2.968,5 Mayorista 1.000,8
 Cash&Cary - 207,7 Cash & Carry 150,6 - Cash & Carry 7 Pl s
Super+Hiper 1329 Super+Hiper 481 Super+Hiper 84,9
- Valor (Miles Euros) 12711183 Valor ( Miles Euros) 84.953.2 Valor ( Miles Euros) ~ 42.7650 ¥
% Cuota en Volumen 100,0 °‘o Cuota Volumen 75,52 % Cuota Volumen 24,48
% Cuota en Valor 100,0 % Cuota Valor 66,51 % Cuota Valor 33.49 £
no estacional. En este altimo se ha situa- o |
do en 7,7 millones de kg, con un ligero
descenso del 1,06% respecto al ano an- 5.0
terior. No obstante esta cifra es un 27,8% a5 {430
mas alta que la de 2008, el primer ano de
la serie. En el periodo estacional el con-
sumo se ha situado en 8,2 millones de kg,
acumulando un descenso del 13,6% des-
de el maximo de 9,5 millones de kg del
ano 2009,
El gasto en jamon ibérico entero en el
periedo no estacional se ha situado en 114
millones de eures, manteniéndose en
niveles muy parecidos en este periodo no

estacional desde el ano 2009, Sin embar-
g0, en los periodos estacionales se ha ve-
nido produciendo una caida considera-
ble que alcanza el 16,3% desde el valor del
ano 2008, siendo el gasto en 2012 de
130,13 millones de euros,

Como consecuencia de los valores an-
teriores de volumen de consumo y gasto,
el valor medio del jamdn ibérico entero en
el periedo no estacional se ha situado en
14,7 €/kg, practicamente similar al valor
del mismo periodo del ano 2011 (14,6
€/kg) vsiendo el primer ano desde el ini-
cio de la serie en el ano 2008 en el que no
se produce un descenso del valor medio
del producto. El descenso del valor me-
dio acumulado desde el ano 2008 se sittia
en el 14,2%, Los valores medios en los pe-
riodos estacionales de cada ano han sido
superiores a los valores de los periodos no
estacionales anteriores. No obstante, la
disminucion del valor medio acumulada
entre el periodo estacional del ano 2008
(19,6 €/kg) v el de 2011 (15,2 €/kg) al-
canzaba el 22,1%. En el periodo estacio-
nal de 2013 el valor medio subio ligera-
mente a 15,7 €/kg.

El incremento del consumo experi-
mentado en el periodo no estacional del
ano 2012 se debio fundamentalmente al
incremento del consumo de lonchea-
dos, que se ha situado en 3,89 millones de
kg. Elincremento (8,1%) es el mayor que

2008 009
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HJamonTotal ®Jamoénentere ® Jamén loncheado

Figura 1. Evoluaion del volumen consumido de jamén, jamon entero y jamoén loncheado

(millones de kq) en el primer trimestre del ano
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Figura 2. Evolucion del gasto en jamén, jamén entero y jamon loncheado (millones de €) en el

| primer timestre del ano

se ha producido en el consumo de lon-
cheados en este periodo y es el tercer in-
cremento consecutivo tras la bajada del
10,52% que se produjo en el ano 2009, Al
contrario de lo que ocurre con el jamén
entero, los niveles de consumo de lon-

cheados en los periodos estacionales son
sensiblemente inferiores a los niveles de
consumo de los periodos no estacionales,
aunque en los dos tiltimos anos se ha pro-
ducido un aumento acumulado del 17,1%
hasta los 1,4 millones de kg, | 4 2

JUNIC 2073 ANICE 43



Cuadro VII. Volimenes y gasto de jamoén y paleta consumidos

en hogares y Horeca: marzo 12/febrero 13

T

Variabl

ESR S 2y x gl =

Volumen Jamén+Paleta (miles de kg) 26.151,50 8342 5.199,20

"HOGARES % HORECA %

16,58 31.350,70

Volumen Jamén (miles de kg) 2068801 8458 377080 1542 2445881
Volumen Paleta (miles de k) 5.463,47 7927 142842 20,73 6.891,89
 Valor Jamén+Paleta (miles de € 512.961,70 70,85 127.71820 29,15 © 640.679,90
Valor Jamon (miles de €) 409.027,21 82,80 8495320 17,20 493.980,41
Volorholetamiesde @ 10393444 7085 4276504 2915 14669948

Valor medio Jamon+Paleta (€/kg) 19,62 24,56
 Valor medio Jamén (€/kg) 1977 ¥ U .
Valor medio Paleta (€Ukg)) 19,92 29,94

0,00 ——— - v v —+— — )
o & o ° w° 29 & & & & © °
& ) & S & S © = < & <
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—— Jamoén ibérico HORECA @ Paleta Ibérica HORECA

Figura 3, Evolucion mensual del volumen (miles de kg) de jamén y paleta ibéricas consumido

en Horeca
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Figura 4. Evoluc
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En el cuadro V podemos observar
que el gasto en loncheados en los peri-
odos no estacionales es superior al gas-
to en jamon entero en los mismos peri-
odos. En el periodo no estacional de
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PaletaHogares

1on mensual éel valor medio (€/kg) de jamdn y la paleta ibéricas en hogares y

2012 el gasto se ha sitnado en 125,9
millones de euros, siendo el incremen-
to respecto a 2011 del 4,2%. En el peri-
odo estacional, después de la subida del
19,20% en 2011 respecto a 2010 se ha

| > MERCADOS Y DISTRIBUCION

producido una caida del 7,5% en 2012.

El valor medio del kilogramo de lon-
cheado mostrd en general una tendencia
ascendente en ambos periodos hasta
que en ¢l periodo no estacional de 2012
disminuy6 a 32,3 €/kg, (6,3% respecto al
ano anterior, 34,5 €/kg), cuando el valor
se habia recuperado por encima incluso
del nivel de 2008 (34,2 €). Esta disminu-
cion se produce ademas después de que
en el periodo estacional del ano 2011 el
valor medio de los loncheados alcanza-
ralos 39 €/kg. En 2012 éste ha caido a 34,3
€/kg (38,13%).

Avance del consumo en hogares
en el primer trimestre de 2013
Para finalizar este recorrido por el con-
sumo en hogares la figura 1 nos muestra
el consumo de jamon ibérico del primer
trimestre desde el ano 2008 a 2013, refle-
jando una caida considerable del consu-
mo total de jamén en el primer trimestre
del ano 2013, que alcanza el 31,3% res-
pecto al mismo periodo del ano anterior.
El descenso alcanza el 39,2% para el ja-
mon entero y solo el 8,3% en loncheados,
La figura 2 muestra también la evolucion
del gasto en el primer trimestre para los
mismos productos, senalando descensos
de 33,1% para todo el jamén, 45,2% para
el jamon entero v 15,5% para el jamén lon-
cheado.

Consumo de jamoén y paleta
ibéricos en el canal Horeca
Durante el ano 2012, ASICI ha puesto en
marcha un proyecto para recoger infor-
macion sobre el consumo de jamon v pa-
leta ibéricos a través del canal Horeca con
la consultora Nielsen, v que se enmarca
dentro de las acciones para el segui-
miento de los mercados y la informacion
sectorial que se lleva a cabo junto con la
Universidad de Cordoba (UCO). El pro-
vecto consiste en recoger informacion so-
bre las compras de estos productos en el
Panel de Horeca de Nielsen.

En el cuadro VI se presenta la infor-
macion que se obtiene a partir de la que
se recoge en el Panel de Nielsen. Los pri-
meros datos se tomaron en marzo de este
ano 2012, La informacion se refiere al vo-
lumen (en miles de kilogramos) v al va-
lor (en miles de euros) de las cantidades
de jamoén y paleta ibéricos compradas
por los responsables de compra de los es-
tablecimientos del canal Horeca en Es-
pana. La informacién se recoge men-
sualmente en la Peninsula y Baleares y
cada dos meses en Canarias. El cuadro



MERCADOS Y DISTRIBUCION ] |

recoge los acumulados del primer ano, desde marzo de
2012 a febrero de 2013.

Aparece en primer lugar la cantidad agregada de jamén y pa-
leta y después las cantidades desagregadas de ambos productos.
Ademas se distribuye la informacion de volumen segtin el lu-
gar de compra (productor, mayorista, cash & carry y super + hi-
per). El volumen total de producto vehiculado a través del ca-
nal Horeca se aproxima a los 5,2 millones de kg, correspon-
diendo un 75,5% a jamdn y un 24,48% a paleta. Por lo que se
refiere al valor de los productos éste se ha situado en 127,7 mi-
llones de euros, correspondiendo en este caso un 66,5% al va-
lor del jamodn v un 33,4% al valor de la paleta.

Si analizamos los lugares donde se realizan las compras ve-
mos que el mayorista es el canal predominante, con 3,96 mi-
llones de kg adquiridos en este canal, el 76,3%; directamente
al productor se adquieren el 17,08% de los productos, Para el
jamaén estos porcentajes se sitian en 78,7 v 15,9. Para la pale-
taen 70y 20,

Sin embargo, mas alld de la propia informacion lo mas in-
teresante es su puesta en valor a través de su asociacion con
el resto de la informacion sectorial. Asi una de las primeras uti-
lidades es darle respuesta a una pregunta tradicional: jcudles
son las proporciones de consumo en hogares v Horeca? Para
contestar a esta pregunta hemos situado los consumos, valo-
res y valores medios de jamon + paleta, jamon y paleta en ho-
gares v Horeca para este periodo anual (marzo 12 / febrero 13)
en el cuadro VIL

Como se observa en el cuadro VII el consumo de jamoén en
volumen se reparte entre el 84,58% en hogares y el 15,42% en
Horeca, mientras que los porcentajes correspondientes al
gasto son 82,80y 17,20% respectivamente. Los porcentajes de
paleta en Horeca son mds elevados que para el jamon, as-
cendiendo al 20,73% en volumen y hasta el 29,15% en valor. No
obstante hay que tener en cuenta que las cantidades de Horeca
son compras realizadas por los establecimientos Horeca y no
cantidades adquiridas por los consumidores como las del Pa-
nel de Hogares. Y aunque el volumen de compras adquirido
por los responsables de Horeca se puede considerar similar a
la cantidad final consumida, no ocurre lo mismo con el gasto,
va que éste se multiplicard considerablemente en el consumo
posterior.

En el cuadro VII se comparan también los valores medios
en hogares y Horeca. El valor medio de la paleta ha estado li-
geramente por encima del jamdn en hogares (19,9 frente 2 19,7
€/kg), mientras que en Horeca ha sido claramente superior (29,9
frente a 22,5 €/kg).

Para ver si la estacionalidad del consumo en hogares se man-
tiene en el canal HORECA analizamos la evolucion del consumo
de jamon v paleta por meses en la figura 3. Al menos en este
altimo ano no ha existido estacionalidad en el consumo de ja-
mon. En la paleta vemos un repunte considerable en octubre
v noviembre que parece obedecer a razones coyunturales mas
que estacionales, Finalmente, la figura 4 muestra la evolucion
mensual de los valores medios del jamon y la paleta en hoga-
res y Horeca, y podemos observar como el precio de la paleta
asciende en agosto y septiembre, justo en los meses previos al
incremento de consumo registrado en la figura 3.@
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